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Düsseldorf, le 25 février 2010
Henkel s’attend à une amélioration sensible du résultat pour 2010

Henkel clôture 2009 mieux que prévu
· L’activité Détergents & Produits d’Entretien affiche des résultats sensiblement plus élevés
· L’activité Cosmétiques poursuit avec succès son développement 
· L’activité des Adhésifs connaît un fort redressement au fil de l’année
· Rentabilité des ventes après ajustement : 12,4 % pour le quatrième 


trimestre 2009
· Endettement net réduit de 1 milliard d’EUR
· Proposition de dividendes maintenue au niveau de l’année précédente
Henkel s’attend à un résultat sensiblement amélioré pour l’exercice en cours. D’après une estimation de l’entreprise, le redressement de l’économie réelle et des marchés financiers est encore fragile. Henkel part cependant du principe que la croissance organique des ventes, c’est-à-dire après ajustement des effets liés aux opérations de change, aux acquisitions et désinvestissements, sera supérieure à la croissance de ses marchés.

« 2009 a été dans l’ensemble une année de défis pour Henkel et pour l’économie mondiale. Nous avons néanmoins accompli des progrès significatifs pour la réalisation de nos objectifs financiers de 2012, comme le montre l’excellent résultat du quatrième trimestre 2009 », indique Kasper Rorsted, Président du Comité de Direction de Henkel. « Les secteurs d’activité Détergents & Produits d’Entretien ainsi que Cosmétiques ont étendu leurs positions détenues sur le marché et encore accru leur rentabilité. Au cours de l’année, notre secteur d’activité Adhesive Technologies s’est sensiblement redressé des effets de la crise économique. » Kasper Rorsted ajoute : «  Nos résultats reflètent nos efforts constants pour adapter nos structures et réduire nos coûts. Nous avons montré que nous sommes capables d’agir avec rapidité et détermination, même dans des conditions de marché difficiles. Une fois encore, nos marques fortes ont contribué à ce résultat. Par exemple, notre nouvelle marque Syoss a été le lancement le plus réussi du secteur des soins capillaires en 2009. Nous nous sommes bien positionnés et nous nous attendons à une amélioration notable de nos résultats dans le courant de l’année. »
Au cours de l’exercice 2009, Henkel a réalisé des ventes de 13 573 millions d’EUR. Dans un contexte de marché globalement difficile, elles ont donc été de 3,9 % inférieures à celles de l’année précédente. Organiquement, c’est-à-dire après ajustement des effets liés aux opérations de change, aux acquisitions et désinvestissements, les ventes ont diminué de 3,5 % par comparaison à l’année précédente. Après une baisse sensible des ventes durant le premier trimestre, due à la crise économique, un redressement continu a pu être observé pendant le reste de l’année. Le développement s’est avéré ici très différent dans les trois secteurs d’activité. Alors que les activités de biens de grande consommation Détergents & Produits d’entretien ainsi que Cosmétiques ont poursuivi leur fort développement avec une croissance organique de 2,9 % et 3,5 % ; les ventes du secteur Adhesive Technologies ont baissé organiquement de 10,2 % en raison de la situation mondiale difficile pour les grandes industries clientes.
Le résultat d’exploitation (EBIT) a augmenté de 38,6 % pour passer de 779 millions d’EUR à 1 080 millions d’EUR. La valeur de comparaison de l’année précédente était grevée de dépenses résultant des restructurations liées au programme d’amélioration de l’efficacité « Global Excellence ». Après ajustement des produits et dépenses exceptionnelles ainsi que des dépenses pour restructuration se montant au total à 284 millions d’EUR, le résultat d’exploitation a baissé de 6,6 % pour passer de 1 460 millions d’EUR à 1 364 millions d’EUR. Cette baisse s’explique par le repli du secteur d’activité Adhesive Technologies.
La rentabilité des ventes (marge EBIT) s’est élevée à 8,0 % tandis que la rentabilité des ventes ajustée a légèrement régressé de 10,3 % à 10,0 % en raison de la baisse de la marge dans le secteur d’activité Adhesive Technologies. En revanche, la rentabilité des ventes ajustée dans les activités de biens de grande consommation Détergents & Produits d’entretien ainsi que Cosmétiques est passée respectivement à 12,8% et 12,9 %.
Le résultat financier est en baisse et s’établit à -195 millions d’EUR. L’année précédente tenait compte d’un produit de cession de 1 042 millions d’EUR résultant de la vente de la participation dans Ecolab. Le résultat des intérêts s’est amélioré en passant de 84 millions d’EUR à -191 millions d’EUR. En raison de l’augmentation du cash-flow et l’absence d’importantes acquisitions, par comparaison à l’année précédente l’endettement net a pu être réduit de 1,0 milliard d’EUR pour s’établir à 2,8 milliards d’EUR. Hormis la baisse du niveau des intérêts, la réduction de la dette a essentiellement contribué à un meilleur résultat financier. Le taux d’imposition de l’ordre de 29,0 % a été supérieur au niveau de l’année précédente.
Le bénéfice net de l’année a régressé de 605 millions d’EUR pour atteindre 628 millions d’EUR, ce qui s’explique par le produit de la vente de la participation dans Ecolab effectuée l’année précédente. Après déduction des participations minoritaires se montant à 26 millions d’EUR, le bénéfice net de l’année s’est élevé à 602 millions d’EUR. Le bénéfice net de l’année ajusté après les participations minoritaires est en baisse de 123 millions d’EUR à 822 millions d’EUR. Le bénéfice par action préférentielle a baissé de 2,83 EUR à 1,40 EUR. Après ajustement, il est de 1,91 EUR par comparaison à 2,19 EUR l’année précédente.

De progrès significatifs ont aussi pu être réalisés dans le domaine de la gestion du fonds de roulement net. Comparé à l’année précédente, le rapport du fonds de roulement net et des ventes s’est amélioré de 11,7 % à 7,8 %. Comparé à l’année précédente, le cash-flow disponible a pu être sensiblement augmenté de 457 millions d’EUR à 1 462 millions d’EUR.
Le Comité de Direction, le Conseil de Surveillance et le comité des actionnaires proposeront à l’Assemblée générale un dividende inchangé de 0,53 EUR par action préférentielle et de 0,51 EUR par action ordinaire.
Développement des secteurs d’activité
Le secteur d’activité Détergents & Produits d’Entretien est parvenu à une augmentation organique de ses ventes de 2,9 % pendant l’exercice 2009. Nominalement, les ventes ont baissé de 1,0 % pour s’établir à 4 129 millions d’EUR. L’accroissement organique des ventes dans l’ensemble encourageant a été notamment porté par les régions de croissance Europe de l’Est et Afrique/Proche-Orient, où des taux d’accroissement à deux chiffres ont pu être réalisés. Le développement des ventes en Asie a été influencé par la sortie du marché chinois fin 2008. Le résultat d’exploitation ajusté a pu être sensiblement accru de 450 millions d’EUR à 530 millions d’EUR, soit une progression de 17,8 %. Les mesures fructueuses engagées pour réduire les coûts et accroître l’efficacité, ainsi que la baisse des prix des matières premières, se reflètent dans ce résultat. La rentabilité ajustée des ventes a pu être accrue de 2,0 points à 12,8 %. Dans le segment des lessives, les plus fortes impulsions ont pu être enregistrées avec les lessives universelles et les assouplissants. Henkel a également profité d’innovations couronnées de succès comme Persil ActicPower, qui développe son pouvoir détergent dès 15° avec la moitié du dosage habituel, ou Vernel Crystals, des cristaux parfumés innovants pour le linge. Purex Complete 3-in-1 a remporté un franc succès sur le marché nord-américain. La croissance organique des ventes dans le secteur des produits d’entretien a avant tout été portée par les produits à laver la vaisselle et les produits pour W.C. Alors que les produits pour lave-vaisselle ont enregistré une hausse, notamment en Europe de l’Est, les produits à laver la vaisselle à la main ont connu les plus forts taux d’accroissement dans la région Afrique/Proche-Orient. Dans le domaine des produits pour W.C., les plus fortes hausses sont venues d’Europe de l’Est. Ici aussi, des nouveaux produits ont permis d’augmenter globalement la part de marché.
Avec une croissance organique des ventes de 3,5 %, le secteur d’activité Cosmétiques a maintenu sa très bonne croissance des années précédentes malgré un contexte de marché en régression. Nominalement, les ventes sont restées stables à 3 010 millions d’EUR en raison des effets liés aux opérations de change et des désinvestissements en Amérique du Nord. Le développement fructueux de l’activité des marques en Europe de l’Est et dans les régions Afrique/Proche-Orient, Amérique latine et Asie/Pacifique a surtout contribué à la croissance organique. En dépit d’un contexte défavorable, le développement a également été positif en Europe occidentale. Le résultat d’exploitation ajusté de 387 millions d’EUR a été de 2,1 % supérieur à celui de l’année précédente. Des mesures systématiques d’abaissement des coûts et la poursuite de la réduction de la complexité ont abouti à une amélioration des structures de coûts. La rentabilité des ventes ajustée a augmenté de 0,3 point par rapport à l’année précédente et, avec 12,9 %, a atteint un nouveau record. Dans l’activité des produits capillaires, les ventes se sont organiquement accrues de manière significative, les parts de marché ont atteint de nouveaux records. Les moteurs essentiels de la croissance ont été les segments des soins capillaires et des colorations, en particulier en raison du lancement international très réussi de la marque Syoss et de Schwarzkopf Essential Color, une coloration permanente sans ammoniaque. Dans le segment des produits de coiffure, les nouveaux lancements effectués par Taft, le leader du marché styling en Europe, et la marque tendance Got2b ont également permis de gagner des parts significatives sur les marchés en régression. Le segment des produits de soins du corps s’est également développé de manière positive. Les marques clés, Fa et Dial, ont poursuivi leur offensive d’innovation avec succès et sont parvenues à gagner des parts de marché avec de nombreux nouveaux lancements. Dans l’activité des produits de soins pour la peau, le lancement de Diadermine Dr. Caspari Méthode Dermo-Identique a contribué à renforcer la marque dans le segment Anti-Âge en forte croissance. De bons résultats ont été obtenus dans l’activité des produits d’hygiène bucco-dentaire avec la nouvelle variante fraîcheur Theramed 2in1 Arctic White. Dans l’activité des salons de coiffure, Henkel est parvenu à étendre sa position mondiale de numéro 3 malgré un contexte de marché difficile.
Sur un marché en proie à une régression générale significative, les ventes du secteur d’activité Adhesive Technologies ont baissé de 7,1 % à 6 224 millions d’EUR. Organiquement, les ventes ont été de 10,2 % inférieures à celles de l’année précédente. Les régressions enregistrées dans les régions de croissance ont été moins prononcées que sur les marchés d’Europe occidentale et d’Amérique du Nord arrivés à maturité. En Amérique latine, les ventes ont pu être accrues par comparaison à l’année précédente. Le résultat d’exploitation ajusté, en baisse de 25,6 % s’est établi à 506 millions d’EUR en raison de fortes baisses des volumes et du taux d’occupation plus bas qu’elles ont entraîné. La rentabilité des ventes ajustée a baissé de 2,0 points à 8,1 % mais elle a pu être continuellement améliorée au fil de l’année. Ce résultat reflète la réalisation accélérée de synergies résultant de l’intégration des activités de National Starch, du programme Global Excellence, ainsi que d’autres mesures visant à réduire les coûts. Le secteur Colles grand public et professionnels du bâtiment, a été impacté par la baisse des achats des consommateurs, la diminution des stocks des clients et la récession dans la branche du bâtiment se sont fait remarquer. Néanmoins, l’activité bâtiment a continué de croître, portée par des développements positifs dans les régions Europe de l'Est et Afrique/Proche-Orient. Dans le secteur Transport et Métallurgie, les répercussions de la crise économique globale ont été nettement ressenties, mais un léger redressement s’est également amorcé dans le courant de l’année. Grâce à l’étroite coopération avec les grands clients OEM (« Original Equipment Manufacturer ») de l’industrie automobile et de la métallurgie, une dynamique positive s’est développée. Le segment Industrie générale a souffert de la régression de la production industrielle et de la réserve en matière d’investissements, en particulier pour ce qui est des biens de consommation durables, les ventes restant sensiblement inférieures à la valeur de l’année précédente. L’activité avec les produits destinés à la maintenance industrielle sous la marque Loctite a été plus stable et est même parvenue à une légère croissance en Amérique du Nord. Le secteur des Colles pour emballages, biens de consommation et construction s’est révélé plus solide dans un environnement de marché marqué par une baisse de la demande en produits de consommation. Le développement de l’activité des adhésifs pour emballages flexibles est resté positif. Ici, le portefeuille a été développé par l’intégration des activités de National Starch. Le secteur Électronique a été fortement influencé par le développement sur le marché des semi-conducteurs. Avec des ventes dans l’ensemble sensiblement inférieures à l’année précédente, un léger redressement s’est amorcé au cours du second semestre.
Évolution par région
Dans la région Europe/Afrique/Proche-Orient, les ventes d’une valeur de 8 335 millions d’EUR sont organiquement restées de 1,9 % inférieures à l’année précédente. Alors que les activités de produits de grande consommation ont pu accroître leurs ventes de manière encourageante, le secteur Adhesive Technologies a enregistré une baisse de l’ordre d’un pourcentage à deux chiffres. En Europe occidentale, les ventes ont été en régression. En revanche, une croissance organique des ventes à un chiffre a été atteinte en Europe de l’Est et en Afrique/Proche-Orient, la croissance à deux chiffres s’est poursuivie. La part des ventes de la région dans son ensemble est retombée de 63 à 61 %. Les ventes dans la région Amérique du Nord ont organiquement régressé de 8,6 % à 2 546 millions d’EUR. Les conditions économiques difficiles ont été ressenties dans tous les secteurs d’activité, en particulier pendant le premier semestre. La part des ventes est restée constante à 19 %. La région Amérique latine a poursuivi son développement particulièrement encourageant et a enregistré une croissance organique des ventes de 5,0 % à 825 millions d’EUR. Tous les secteurs d’activité y ont contribué. La part des ventes de la région a augmenté de 5 à 6 %. Les répercussions de la crise se sont manifestées dans la région Asie/Pacifique – tout comme en Europe et en Amérique du Nord. Les ventes se sont ici élevées à 1 657 millions d’EUR et ont donc été organiquement de 5,8 % inférieures à la valeur de l’année précédente. À l’augmentation des ventes dans le secteur d’activité Cosmétiques est venue s’opposer une baisse dans le secteur Détergents & Produits d’Entretien en raison de l’abandon de l’activité en Chine fin 2008. Le développement organique des ventes dans le secteur d’activité Adhesive Technologies a également été en régression, mais une croissance positive a cependant déjà pu être constatée au cours du second semestre. La part des ventes a atteint 12 %. Dans les régions de croissance, à savoir l’Europe de l’Est, l’Afrique/le Proche-Orient, l’Amérique latine et l’Asie (sans le Japon), les ventes se sont organiquement accrues de 3,7 %, une amélioration continue ayant été observée au fil de l’année. Les activités de grande consommation avec une croissance de presque deux chiffres y ont notamment contribué tandis que le développement dans le secteur 
Adhesive Technologies a été en légère régression. Nominalement, les ventes ont baissé de 1,0 % pour retomber à 5 114 millions d’EUR. La part des ventes des régions de croissance a augmenté de 37 à 38 %.
Quatrième trimestre 2009

Au cours du quatrième trimestre 2009, Henkel a poursuivi la tendance positive des trimestres précédents dans les activités de grande consommation, alors que le secteur d’activité Adhesive Technologies s’est développé nettement mieux que ce qui avait été prévu. Les ventes se sont élevées à 3 345 millions d’EUR. Les ventes du trimestre de comparaison de l’année précédente avaient été de 3 541 millions d’EUR. Organiquement, les ventes ont augmenté de 0,6 % par comparaison au même trimestre de l’année précédente. Le résultat d’exploitation s’est chiffré à 293 millions d’EUR. Ce chiffre contient les coûts de restructuration, les dépenses et produits uniques pour un montant de 121 millions d’EUR. Le résultat d’exploitation ajusté a sensiblement augmenté de 379 millions d’EUR à 414 millions d’EUR. La rentabilité des ventes ajustée s’est accrue de 1,7 point à 12,4 %.

Le bénéfice trimestriel est retombé de 684 millions d’EUR à 177 millions d’EUR, en raison du produit résultant de la vente de la participation dans Ecolab l’année précédente. Après déduction des parts minoritaires d’un montant de 7 millions d’EUR, le bénéfice trimestriel s’est élevé à 170 millions d’EUR. Le résultat par action préférentielle (EPS) a été de 0,39 EUR. Le résultat par action préférentielle après ajustement est passé de 0,57 EUR à 0,64 EUR.
Estimations de ventes et de résultats pour 2010
D’après les estimations de Henkel, les conditions modérément encourageantes qui règnent actuellement dans l’économie réelle et sur les marchés financiers sont encore fragiles. La situation économique globale et l’évolution future restent donc toujours difficiles à estimer. Pour ce qui est des estimations pour l’exercice en cours, Henkel table globalement sur une croissance modérée de l’économie mondiale, sans s’attendre à un redressement soutenu ou à une dynamique de croissance forte.
Henkel compte néanmoins pouvoir à nouveau se développer mieux que ses marchés en ce qui concerne la croissance organique des ventes. Sur le plan opérationnel, une série de mesures a déjà été engagée et Henkel en attend encore des impacts positifs. D’autres contributions ont concouru à la profitabilité liée aux synergies résultant de l’intégration des activités de National Starch et à la stricte maîtrise des coûts. Tous ces facteurs contribueront à influencer positivement le développement du résultat d’exploitation et du résultat par action préférentielle (EPS), tous deux ajustés. Henkel s’attend à une amélioration sensible de plus de 10 % pour ces deux valeurs, par comparaison à celles de 2009.
Ce Communiqué de Presse contient des déclarations prévisionnelles basées sur ce que la Direction de Henkel AG & Co. KGaA pense être la meilleure évaluation actuelle de l’avenir. Des déclarations axées sur l’avenir sont caractérisées par l’utilisation de termes comme attendre, envisager, planifier, prévoir, partir du principe que, croire, estimer et d’autres formulations de ce genre. Ces informations ne peuvent être garanties en termes de performances futures. Ces déclarations prévisionnelles sont sujettes à des risques et incertitudes qui pourraient faire que les résultats ou la performance actuelle de Henkel AG & Co. KGaA et de ses sociétés affiliées diffèrent matériellement de ceux susmentionnés ou suggérés par ces déclarations. De nombreux risques et incertitudes résultent de plusieurs facteurs qui sont indépendants de la capacité de contrôle ou d’estimation précise de Henkel, tel que le contexte futur des marchés ou les conditions économiques, ainsi que le comportement des autres participants sur le marché. Henkel n’a pas l’intention de et ne s’engage en aucun cas à mettre à jour des déclarations prévisionnelles.
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