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Communiqué de presse

Düsseldorf, le 4 août 2010

Nouvelle hausse des estimations de ventes et de résultats pour l'exercice 2010

Nette augmentation des ventes et du résultat de Henkel au deuxième trimestre
· Croissance des ventes de 11,6 % à 3 890 millions d'EUR
· Croissance organique des ventes de 6,8 %
· Part des ventes des régions de croissance : plus 3 points à 41 %
· Résultat d'exploitation après ajustement : plus 54,5 % à 476 millions d'EUR
· Marge EBIT après ajustement : plus 3,5 points à 12,2 %
· Résultat ajusté par action préférentielle (EPS) : plus 97,1 % à 0,73 EUR
« Après un très bon départ dans l'exercice 2010, le développement positif de nos activités s'est également poursuivi durant le second trimestre. Les secteurs d'activité Adhesive Technologies et Cosmétiques y ont notamment contribué. Dans les régions de croissance, nous sommes parvenus à augmenter la part des ventes à 41 % », explique Kasper Rorsted, Président du Comité de Direction de Henkel. « L'excellente performance du deuxième trimestre a de nouveau été fortement marquée par la croissance de nos marques fortes et par 
des innovations réussies. Nous nous concentrons de manière continue sur des
structures plus efficaces, une gestion stricte des coûts et que les progrès ac-
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complis dans la concrétisation de nos priorités stratégiques ont aussi fortement contribué à cette très bonne évolution. Nous partons maintenant du principe que nos résultats pour l'année 2010, comparés à ceux de l'année 2009, pourront être améliorés de plus de 25 %. »
Henkel a réalisé des ventes de 3 890 millions d'EUR au deuxième trimestre 2010. Dans un contexte de marché en voie de stabilisation, les ventes ont donc été de  11,6 % supérieures au chiffre du même trimestre de l'année précédente. Après ajustement des effets liés aux opérations de change, les ventes se sont améliorées de 6,0 %. La croissance organique, c’est-à-dire après ajustement des effets liés aux opérations de change et aux acquisitions/désinvestissements, et par comparaison avec le même trimestre de l'année précédente, est en augmentation sensible de plus de 6,8 %, après la forte croissance des ventes du premier trimestre 2010. Les secteurs d'activité Adhesive Technologies et Cosmétiques ont contribué à ce développement positif. Avec une croissance organique de 13,6 %, le secteur d'activité Adhesive Technologies a de nouveau connu une croissance à deux chiffres. Le secteur d'activité Cosmétiques a de nouveau dépassé sensiblement la croissance du marché avec un taux de croissance organique de 5,0 %. Le secteur d'activité Détergents & Produits d'Entretien a connu une croissance de volumes mais a cependant enregistré une baisse de son développement organique des ventes de moins 1,5 % en raison de la plus forte concurrence en matière de promotion et de prix.

Le résultat d’exploitation (EBIT) a augmenté de 51,2 % et est passé de 279 millions d'EUR à 421 millions d'EUR, ce qui s'explique avant tout par la sensible amélioration du secteur d'activité Adhesive Technologies. Après ajustement des dépenses (9 millions d'EUR) et des produits exceptionnels (1 million d'EUR) ainsi que des dépenses de restructuration (47 millions d'EUR), le résultat d'exploitation ajusté s'est amélioré de 54,5 % pour passer de 308 millions d'EUR à 476 millions d'EUR.

La rentabilité des ventes (marge EBIT) a pu sensiblement augmenter de 8,0 à 10,8 %. La rentabilité des ventes ajustée s'est même accrue de 8,7 % à 12,2 %.

Le résultat financier s'est amélioré de –60 millions d'EUR à –35 millions d'EUR.
Ceci peut être mis sur le compte de l'endettement net plus bas et sur le résultat plus élevé résultant des garanties de change. Le taux d’imposition s'est élevé à 27,5 %.
Le bénéfice net du trimestre s'est amélioré de 86,7 % pour passer de 150 millions d'EUR à 280 millions d'EUR en raison de l'augmentation de l'EBIT. Après déduction des parts minoritaires se montant à 7 millions d'EUR, le bénéfice net du trimestre s'est élevé à 273 millions d'EUR (trimestre de l'année précédente : 143 millions d'EUR). Le bénéfice net du trimestre ajusté après déduction des parts minoritaires s'est élevé à 315 millions d'EUR alors qu'il était de 162 millions d'EUR au même trimestre de l’année précédente. Le résultat par action préférentielle (EPS) a fortement augmenté de 0,33 Euro à 0,63 Euro. Après ajustement, le résultat par action préférentielle a pratiquement doublé et s'est élevé à 0,73 Euro par comparaison au même trimestre de l’année précédente où il était de 0,37 Euro.

De bons progrès ont pu aussi être réalisés dans la gestion du fonds de roulement net. Comparé à la même période de l’année précédente, le rapport du fonds de roulement net et des ventes s’est amélioré de 3,0 points à 8,7 %.
Développement des secteurs d’activité
Pendant le deuxième trimestre 2010, le secteur d’activité Détergents & Produits d’Entretien est parvenu à augmenter ses ventes de 2,7 % à 1 086 millions d'EUR. Les effets du cours de change ont eu une influence positive de 4,6 %. La forte concurrence en matière de promotion et de prix a entraîné une baisse des prix de 4,7 %. Malgré une sensible croissance des volumes de 3,2 %, les ventes organiques ont donc diminué de 1,5 % par comparaison au même trimestre de l'année précédente. La croissance organique la plus forte a été enregistrée dans la région Afrique/Proche-Orient. En Amérique du Nord, les ventes ont diminué en raison de la forte pression exercée par la concurrence ; dans toutes les autres régions, le niveau des ventes de l'année précédente a pu être maintenu malgré des marchés pour la plupart en voie de régression et des parts de marché ont ainsi pu être défendues ou étendues. Le résultat d'exploitation a pu être sensiblement augmenté de 15,4 % à 137 millions d'EUR. Il a ainsi été possible de compenser les prix des matériaux en hausse par d'autres économies de coûts des achats et de la production. La rentabilité des ventes a pu être sensiblement accrue de 1,4 point à 12,6 % par comparaison au même trimestre de l'année précédente. Dans le segment des lessives, les ventes ont profité d'innovations à succès. En Europe de l'Est, Persil Gold (Le Chat en France) aux « perles de fraîcheur » de Silan, un produit qui combine parfaite élimination de la saleté à une odeur fraîche, a été lancé. Le détachant innovant Transpirex a été lancé en Espagne sous la marque Neutrex. Des innovations performantes ont également été lancées dans le secteur des Produits d'entretien. En Europe de l'Est, un nouveau produit à laver la vaisselle à la main a été lancé sous la marque Pur ; grâce à sa formule Pur MAX Gel extra puissante, le produit vient à bout des salissures même les plus tenaces avec un faible dosage. Bref Power Active, un produit pour WC à base de quatre composants actifs - une mousse nettoyante, une formulation anti-tartre, une protection contre les salissures qui empêche la redéposition de la saleté, et une fraîcheur extra - a été lancé en Europe de l'Ouest et de l'Est.

Malgré les valeurs élevées de l'année précédente, le secteur d'activité Cosmétiques a réalisé une très forte croissance organique de ses ventes de 5,0 % et a atteint 865 millions d'EUR. La croissance s'est ainsi à nouveau avérée nettement supérieure aux marchés concernés et la tendance positive des trimestres précédents s'est poursuivie. La croissance est principalement due à la poursuite rigoureuse de l'offensive des innovations. Des parts de marché records ont à nouveau pu être atteintes en Europe. Les régions de croissance Asie (sans le Japon), Afrique/Proche-Orient, Amérique latine et Europe de l'Est, où des taux de croissance à deux chiffres ont de nouveau pu être atteints, ont notamment contribué au développement continu. Alors qu'un développement en légère régression a été observé en Amérique du Nord, l'Europe de l'Ouest a connu une nouvelle augmentation sensible des ventes. Notons notamment ici le fort accroissement des ventes en Allemagne. Le résultat d'exploitation a augmenté, avec des investissements publicitaires sensiblement plus élevés, de 12,4 % à 112 millions d'EUR. La rentabilité des ventes s'est améliorée de 0,3 point pour atteindre, avec 13,0 %, un nouveau record pour un deuxième trimestre. L'activité des produits de soins capillaires a continué de se développer de manière très positive. Les parts de marché ont pu être étendues dans tous les segments et des valeurs records ont été atteintes. L'activité des produits de soins capillaires a profité du lancement de la ligne anti-pellicules de Schauma, Intensiv Anti-Schuppen, et de la gamme hydratante Syoss Moisture. Dans le segment des produits de coloration, l'accent a été mis sur l'extension toujours aussi fructueuse de la ligne Syoss Color et sur le lancement de Palette Intensive Color Creme Gelée Royale et Diadem Gelée Royale. Dans le segment des produits de coiffure, les nouveaux produits de Got2b et Taft Power & Touch ont contribué au développement positif. Dans l’activité des produits de soins du corps, hormis le nouveau lancement à succès de Fa 3D Protect et le relancement de Dial4Men, une autre impulsion de croissance importante a pu être enregistrée avec la marque de déodorant haute performance innovante pour hommes Right Guard tant en Europe de l'Ouest que de l'Est. Dans l’activité des produits de soins pour la peau, l’accent à été mis fortement sur le relancement de la ligne Diadermine Reactivance pour peau mature. Dans l’activité des produits d’hygiène bucco-dentaire, l'accent a été mis sur la relance de la série à succès Theramed 2in1. Par comparaison au même trimestre de l'année précédente, une bonne croissance des ventes a également été constatée durant le second trimestre dans l’activité des salons de coiffure. Les parts de marché ont pu être étendues malgré un contexte de marché toujours aussi difficile. Les relancements à succès des produits de coiffure OSiS et de la marque Essensity qui a dépassé les attentes, ont été les marques phares. 
Au cours du deuxième trimestre, le secteur d'activité Adhesive Technologies est aussi parvenu à poursuivre son développement extrêmement positif du premier trimestre. Les ventes ont sensiblement dépassé de 19,5 % les chiffres du même trimestre de l'année précédente et atteint 1.890 millions d'EUR. Sur le plan organique, les ventes ont augmenté de 13,6 %. La croissance a notamment été due aux augmentations des volumes qui ont surcompensé les légères baisses de prix. Tous les secteurs d'activités et les régions ont soutenu l'évolution positive. Les régions de croissance Asie (sans le Japon), Afrique/Proche-Orient, Amérique latine et Europe de l'Est ont encore fait preuve d'un accroissement des ventes supérieur à la moyenne. Mais une croissance à deux chiffres très encourageante a aussi pu être atteinte sur les marchés mûrs de l'Europe de l'Ouest et d'Amérique du Nord. Malgré les augmentations de prix des matériaux, le résultat d'exploitation et la rentabilité des ventes ont fait preuve de développements encourageants et reflètent tant le meilleur développement des ventes que la structure des coûts améliorée. Ainsi et par comparaison au même trimestre de l'année précédente, le résultat d'exploitation a pu être plus que doublé et s'est élevé à 222 millions d'EUR ; après ajustement, le résultat d'exploitation s'est élevé à 255 millions d'EUR. La rentabilité des ventes a augmenté de manière significative de 5,8 points à 11,8 % par comparaison à l'année précédente ; après ajustement, la rentabilité des ventes a même augmenté de 6,3 points à un nouveau record de 13,5 %. Le secteur Colles Grand Public et Professionnels du bâtiment a poursuivi son développement encourageant dans toutes les régions. L’activité avec les professionnels et le grand public a autant contribué à la croissance que celle de l'industrie du bâtiment. C'est dans le créneau Transport et Métal, et par comparaison au trimestre plus faible de l'année précédente dû au marché, que la plus forte croissance des ventes a été réalisée dans le secteur d'activité Adhesive Technologies. Toutes les régions ont contribué à la croissance des ventes à deux chiffres, certaines d'entre elles de manière plus importante. Dans le segment Industrie, les ventes ont été sensiblement supérieures aux valeurs du même trimestre de l'année précédente. Les régions Asie/Pacifique, Amérique du Nord et Amérique latine se sont surtout développées de manière supérieure à la moyenne mais des taux de croissance à deux chiffres ont aussi pu être atteints dans la région Europe/Afrique/Proche-Orient. Le secteur des Colles pour emballages, biens de consommation et construction a enregistré des accroissements par comparaison au même trimestre de l'année précédente. Le développement de l'activité avec les colles de contre-collage sous la marque Liofol a été particulièrement positif. L'amélioration significative enregistrée dans le secteur Électronique a pu se poursuivre. Un sensible accroissement par comparaison au même trimestre de l'année précédente a notamment pu être atteint surtout en Europe de l'Ouest, en Amérique du Nord et en Amérique latine. Le pouvoir d’innovation dans ce secteur a d'ailleurs été récompensé par deux distinctions pour des nouveaux produits sous les marques Loctite et Hysol sur le plus important salon mondial de l'industrie des circuits imprimés et des composants électroniques à Las Vegas.
Évolution par région
Dans la région Europe/Afrique/Proche-Orient, les ventes se sont organiquement améliorées de 6,3 % par rapport au deuxième trimestre 2009 et se sont élevées à 2.307 millions d'EUR. Tous les secteurs d'activité ont contribué à cette croissance. La région Afrique/Proche-Orient a de nouveau réalisé une croissance organique à deux chiffres tandis que le développement en Europe de l'Est s'est maintenu à un niveau positif à un chiffre. L'Europe occidentale, Allemagne comprise, a présenté, comme pendant le premier trimestre 2010, une croissance organique à un chiffre. Les ventes dans la région Amérique du Nord ont organiquement augmenté de     1,9 % par comparaison au même trimestre de l'année précédente et se sont élevées à 714 millions d'EUR. Dans les secteurs d'activité Adhesive Technologies, les ventes se sont développées de manière particulièrement encourageante, tandis que celles des secteurs d'activité Détergents & Produits d'Entretien et Cosmétiques étaient en régression. La région Amérique latine a poursuivi son évolution à succès. Ici, un accroissement organique des ventes de 12,3 % à 259 millions d'EUR a pu être réalisé. Tous les secteurs d'activité y ont contribué. Dans la région Asie/Pacifique, les ventes ont continué de se redresser et, par comparaison au même trimestre de l'année précédente, ont organiquement augmenté de 16,0 % à 560 millions d'EUR. Des augmentations encourageantes des ventes ont ici été réalisées dans les secteurs d'activité Adhesive Technologies et Cosmétiques. Dans les régions de croissance, à savoir l’Europe de l’Est, l’Afrique/le Proche-Orient, l’Amérique latine et l’Asie (sans le Japon), les ventes se sont accrues de 21,4 % à 1 598 millions d'EUR. Par comparaison au même trimestre de l'année précédente, la croissance organique s'est élevée à 11,6 % et s'est donc maintenue à un niveau à deux chiffres. Tous les secteurs d'activité y ont contribué, en particulier les secteurs Adhesive Technologies et Cosmétiques. La part des ventes des régions de croissance s'est améliorée de 38 à     41 %.
Estimations de ventes et de résultats pour 2010
Pour ce qui est des estimations pour l’exercice en cours, Henkel part d’une croissance de l'économie mondiale d'environ 3,5 %.
Henkel compte pouvoir à nouveau se développer mieux que ses marchés en ce qui concerne la croissance organique des ventes. Sur le plan opérationnel, une série de mesures a été engagée et concrétisée et dont Henkel attend encore des impulsions positives. Henkel compte ainsi sur d’autres contributions au résultat en raison des synergies résultant de l’intégration des activités de National Starch et d’une stricte discipline des coûts. Ces facteurs, ainsi que l'accroissement des ventes attendu, contribueront à influencer positivement le développement du résultat d’exploitation et du résultat par action préférentielle (EPS), tous deux ajustés. Henkel s'attend à une amélioration sensible de plus de 25 % pour ces deux chiffres par comparaison à celles de 2009.

Ce Communiqué de Presse contient des déclarations prévisionnelles basées sur ce que la Direction de Henkel AG & Co. KGaA pense être la meilleure évaluation actuelle de l’avenir. Des déclarations axées sur l’avenir sont caractérisées par l’utilisation de termes comme attendre, envisager, planifier, prévoir, partir du principe que, croire, estimer et d’autres formulations de ce genre. Ces informations ne peuvent être garanties en termes de performances futures. Ces déclarations prévisionnelles sont sujettes à des risques et incertitudes qui pourraient faire que les résultats ou la performance actuelle de Henkel AG & Co. KGaA et de ses sociétés affiliées diffèrent matériellement de ceux susmentionnés ou suggérés par ces déclarations. De nombreux risques et incertitudes résultent de plusieurs facteurs qui sont indépendants de la capacité de contrôle ou d’estimation précise de Henkel, tel que le contexte futur des marchés ou les conditions économiques, ainsi que le comportement des autres participants sur le marché. Henkel n’a pas l’intention de et ne s’engage en aucun cas à mettre à jour des déclarations prévisionnelles.
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